مدیریت بازرگانی

عنوان:
تاثیر تبلیغات، کیفیت طراحی  سایت  و آگاهی از برند بر روی قصد خرید از طریق گوشی​های هوشمند 
فهرست مطالب
فصل اول:13کلیات طرح


141-1- مقدمه


151-2- بیان مساله


181-3- اهمیت موضوع پژوهش و انگیزه انتخاب آن


201-4-هدف های پژوهش


201-4-1- اهداف اصلی:


201-4-2- اهداف فرعی:


201-5- فرضیه های پژوهش:


201-5-1- فرضیه های اصلی پژوهش


201-5-2- فرضیه های فرعی پژوهش


211-6- حیطه پژوهش


211-7- تعاریف مفهومی و عملیاتی متغیرهای پژوهش


231-8-  ساختار پایان‌نامه


فصل دوم:25ادبیات پژوهش


262-1- مقدمه


262-2- بخش اول مبانی نظری تبلیغات


272-2-1 تعریف تبلیغات


272-2-2- ابعاد تبلیغات:


282-2-3-تبلیغات پنهان و تبلیغات شفاهی


312-2-4- فاکتورهای محیطی و فردی بر دید اشخاص به  تبلیغات


322-2-5- چهارچوب تبلیغات :


332-2-6- تبلیغات موبایلی


332-3- مبانی نظری قصد خرید:


342-3-1- مفهوم قصد خرید:


382-3-2-تعیین کننده های قصد خرید:


392-3-3- اجرای قصدها:


392-4- مبانی نظری کیفیت طراحی  سایت:


392-4-1- کیفیت وب  سایت


402-4-2-طراحی وب  سایت:


412-4-3- کیفیت طراحی وب  سایت


422-5- مبانی نظری آگاهی از برند


422-5-1-برند


432-5-2 تصویر برند


452-5-3-فاکتورهای اثرگذار بر ارزیابی دید مصرف کنندگان به گسترش  برند:


472-5-4- آگاهی از برند:


472-5-5-مزایای آگاهی از برند:


482-6- تلفن های هوشمند


492-7- پیشینه پژوهش:


502-7-1- پیشینه خارجی:


552-7-2- پیشینه  داخلی:


572-8- مدل مفهومی پژوهش:


582-9- خلاصه و نتیجه گیری


فصل سوم:59روش پژوهش


613-1-مقدمه:


613-2- روش شناسی پژوهش:


613-3- جامعه آماری و حجم نمونه :


623-4- روش نمونه گیری و حجم نمونه


633-5- متغیرهای پژوهش :


633-6- روش جمع آوری اطلاعات:


643-7- روایی و پایایی ابزار سنجش


643-7-1- روایی پرسشنامه


653-7-2- پایایی پرسشنامه


663-8- روش های تجزیه و آنالیز  داده ها :


673-9- مدل معادلات  ساختاری(رابطه علی میان متغیرها)


683-10- برازش مدل:


683-10-1- ایندکس اشتراک


693-10-2- ایندکس افزونگی


71فصل چهارم
71تجزیه‌وآنالیز یافته‌ها


724-1- مقدمه


734-2- تجزیه‌وآنالیز  داده ها


734-2-1- بخش اول: یافته‌های توصیفی


734-2-1-1- توزیع فراوانی پاسخ دهندگان برحسب جنسیت:


744-2-1-2- توزیع فراوانی پاسخ دهندگان برحسب سن:


754-2-1-3- توزیع فراوانی پاسخ دهندگان برحسب مدت‌زمان بهره گیری از اینترنت:


774-2-1-3- توزیع فراوانی پاسخ دهندگان برحسب تعداد خرید محصولات به‌صورت آنلاین در هرماه:


784-3- بخش دوم: یافته های استنباطی


784-3-1- آزمون نرمال بودن  داده ها


794-4-برازش مدل


814-5- برازش مدل های اندازه گیری:


814-5-1- آلفای کرونباخ، پایایی ترکیبی


824-5-2-روایی همگرا


834-6- برازش مدل  ساختاری:


834-6-1- ضرایب معناداری (مقادیر t_values)


834-6-2- معیار آر اسکوئر (R Squares یا R2)


844-6-3- برازش مدل کلی


854-7 -آنالیز یافته ها


874-8- خلاصه فصل


فصل پنجم:88بحث و نتیجه گیری


895-1- مقدمه:


895-2- خلاصه امار جمعیت شناختی


895-3-نتایج حاصل از فرضیه ها


925-4- پیشنهادات پژوهش:


935-5- موانع و محدودیت‌های پژوهش


945-6- پیشنهاد به محققین آینده


95منابع


104پیوست ها:
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